Сформуй екомаркетингову стратегію підприємства
	Кроки
	Питання, на яке потрібно надати відповідь
	Відповідь

	1
	Вирішіть чи вашому бізнесу взагалі потрібна екомаркетингова стратегія.
Якщо потрібна – йдемо далі.
Якщо ні – то ви неуважно слухали цей курс. Прослухайте лекцію повторно.
	

	2
	Чому вашому бізнесу це потрібно (причини: вимоги кредиторів, умови ринку тощо) ?
	

	3
	Які переваги ваш бізнес отримає при реалізації цілей екомаркетингової стратегії?
	

	4
	В які терміни вам потрібно отримати результати?
	

	5
	На яких екологічних цілях Ви зосередитись?
Примітка: охопити всі напрями одночасно неможливо, тож встановіть пріоритети
	

	6
	Оцініть первинний стан ситуації (наприклад, наразі екологічна ціль – лише ваше бажання, або ви маєте припис екоінспекції, або вимогу кредитора, або екологічні обмеження умовами договору…)
	

	7
	Визначте задачі (кроки), якими будете досягати цілей, застосовуючи підхід SMART
Примітка: Акронім SMART розшифровується як п'ять критеріїв для постановки ефективних задач/цілей: Specific (конкретна), Measurable (вимірювана), Achievable (досяжна), Relevant (релевантна) і Time-bound (обмежена в часі). 
	

	8
	Для кожної задачі визначте цільову аудиторію та канали комунікації з нею.
	

	9
	Які прийоми, методи, інструменти комунікації будете застосовувати для виконання задачі? Про що будете спілкуватись з аудиторією?
	

	10
	За рахунок яких ресурсів будете досягати цілей (фінансових, трудових, управлінських…)?
	

	11
	Як будете оцінювати ефективність досягнення цілі?
	





Приклад
	Кроки
	Питання, на яке потрібно надати відповідь
	Відповідь

	1
	Вирішіть чи вашому бізнесу взагалі потрібна екомаркетингова стратегія.
	Так, потрібна

	2
	Чому вашому бізнесу це потрібно (причини: вимоги кредиторів, умови ринку тощо) ?
	Вимоги міжнародних інвесторів щодо збереження рукокрилих

	3
	Які переваги ваш бізнес отримає при реалізації цілей екомаркетингової стратегії?
	Низький відсоток кредиту за кредитною угодою, налагодження співпраці з національними парками, впровадження екологічної складової ESRS

	4
	В які терміни вам потрібно отримати результати?
	До грудня 2027 р.

	5
	На яких екологічних цілях Ви зосередитись?
Примітка: охопити всі напрями одночасно неможливо, тож встановіть пріоритети
	1.Створення мережі штучних оселищ для рукокрилих на охоронюваних територіях (ПЗФ);
2.Дослідження впливу електромагнітного навантаження на рукокрилих

	6
	Оцініть первинний стан ситуації (наприклад, наразі екологічна ціль – лише ваше бажання, або ви маєте припис екоінспекції, або вимогу кредитора, або екологічні обмеження умовами договору…)
	Вихідні дані щодо стану екосистем є в Літописах національних парків. На початку проекту відсутня комунікація з цього приводу з об’єктами ПЗФ

	7
	Визначте задачі (кроки), якими будете досягати цілей, застосовуючи підхід SMART
Примітка: Акронім SMART розшифровується як п'ять критеріїв для постановки ефективних задач/цілей: Specific (конкретна), Measurable (вимірювана), Achievable (досяжна), Relevant (релевантна) і Time-bound (обмежена в часі). 
	1. До березня 2026 р. визначити які види рукокрилих, на яких територіях можуть зазнати впливу ЕМП від діяльності нашої компанії. Ресурси: власні трудові ресурси, літописи парків, звіти з ОВД. Додаткових фінансових інвестицій не потребує.
2.До квітня 2026 р. обрати моделі штучних оселищ для видів рукокрилих, визначених у п.1. Ресурс: власні трудові ресурси, консультації хіроптерологів, консультації науковців природних парків. Фінансові інвестиції (згідно маркетингових досліджень) – 10.000 грн на консультації хіроптерологів
3 – 10…задачі

	8
	Для кожної задачі визначте цільову аудиторію та канали комунікації з нею.
	Цільова аудиторія задачі №1 – національні природні парки, інвестори та профільне міністерство;
Цільова аудиторія задачі №2 – національні природні парки, науковці (хіроптерологи), інвестори.

	9
	Які прийоми, методи, інструменти комунікації будете застосовувати для виконання задачі? Про що будете спілкуватись з аудиторією?
	Комунікаційна стратегія: звернення на офіційні пошти та сайти природних парків, наукових спільнот, наукових установ; персональні зустрічі з цільовими групами.

	10
	Як будете оцінювати ефективність досягнення цілі?
	За кількістю договорів про співпрацю з національними парками;
за кількістю розміщених штучних осель для рукокрилих
Наступні етапи оцінюються за результатами моніторингових (польових) спостережень динаміки чисельності рукокрилих в парках.



